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1664 Blanc erobert die Schweiz mit einer blauen Welle

Nach dem Erfolg in der Westschweiz, will 1664 Blanc auch die Deutschschweizer Konsumentinnen
und Konsumenten in ihren blauen Bann ziehen. Das Lifestyle-Getrénk in der ikonischen blauen
Flasche trifft den Geschmack aller, die Leichtigkeit und exquisite Erfrischung suchen. Die Marke
wird ab Mérz mit Gberraschenden Auftritten fir Aufmerksamkeit sorgen. Dazu zdhlt auch eine

Kollaboration mit dem Schweizer Modehaus PKZ.

Wenn das franzésische Lebensgefiihl zum Trinken wdre, dann hiesse es ohne Zweifel 1664 Blanc.
Die moderne Bierinterpretation Uiberzeugt durch eine leichte Zitrusnote, einen milden Abgang und
eine unglaubliche Frische. Eine erlesene Mischung feiner Hopfensorten und ein Hauch von Koriander
verleihen 1664 Blanc eine wiirzige Nuance, die durch das Aroma von weissem Pfirsich geschickt
ausgeglichen wird. Nachdem die Marke 2006 in Frankreich lanciert wurde, gewann sie schnell auf
der ganzen Welt an grosser Beliebtheit. Mittlerweile ist sie international bekannt und seit Gber zehn
Jahren auch in der Westschweiz erfolgreich. Ab diesem Friihling kommt die ikonische blaue Flasche
von 1664 Blanc in den Deutschschweizer Detailhandel und in die Gastronomie. Die stylische Flasche
gilt aufgrund ihrer eleganten Erscheinung als trinkbares Accessoire. Astrid Roland, die
Markenverantwortliche fiir 1664 Blanc in der Schweiz, sagt dazu: «1664 Blanc verkdrpert verspielte
Eleganz und ist ein einzigartiges Premium Lifestyle Produkt, das moderne Menschen suchen, eben

ein trinkbares Accessoire.»

Kooperation mit PKZ und weiteren Partnern

Am Launch-Event von 1664 Blanc am 7. Mé&rz 2024 in Zdrich wird mit einer exklusiven Fashion-
Show von PKZ der Startschuss fir die Kooperation mit dem fihrenden unabhéngigen Schweizer
Modehaus gegeben. Zu den eingeladenen Gdésten gehdren renommierte Models, wie Manuela Frey,
prominente Persdnlichkeiten aus der Kunst- und Modeszene sowie Influencer. Manuela Beer, CEO
von PKZ, sagt: «Wir freuen uns sehr tber die tolle Partnerschaft mit 1664 Blanc, denn auch unsere

Markenwerte drehen sich um die Themen Lifestyle, Erlebnis und Emotionen. Mit der fir uns bisher



grossten Fashion-Show kdnnen wir genau das transportieren und die Marke PKZ erlebbar machen.»
Auch die Kundinnen und Kunden von PKZ durfen sich freuen, denn in den grdsseren Filialen wird

bald 1664 Blanc sowie 1664 Blanc 0.0% wdhrend des Shoppings als Erfrischung angeboten.

Wie bereits an der Art Genéve Ende Januar wird 1664 Blanc an der Art Basel im Juni sowie an
vielen weiteren Events und an Eventreihen als Partner dabei sein und fir genussvolle Momente
sorgen. In grésseren Gastronomiebetrieben und bei Detailhdndlern wird 1664 Blanc mit

verschiedenen Aktivierungen tberraschen.

Bildmaterial
Webseite 1664 Blanc

1664 Blanc auf Instagram

Fiir Riickfragen:
Esin Celikslingdi, Stv. Mediensprecherin

Tel. 058 123 43 86 / uko@fgg.ch

Das Unternehmen Feldschlésschen

Feldschlésschen mit Hauptsitz in Rheinfelden AG ist die fiihrende Brauerei und grésste Getrénkehdndlerin der Schweiz.
Das Unternehmen besteht seit 1876 und beschdftigt 1200 Mitarbeitende an 22 Standorten in der ganzen Schweiz. Mit
einem Sortiment von Uber 40 eigenen Schweizer Markenbieren und einem umfassenden Getrdnkeportfolio von
Mineralwasser tber Softdrinks bis Wein, beliefert Feldschlésschen 25000 Kunden aus Gastronomie, Detail- und
Getrdnkehandel. Der Erfolg von Feldschldsschen griindet auf den fest verankerten Markenwerten: Pionier, Meister,
Partner. Sie bilden das bestéindige Fundament auf dem Feldschlésschen als Marktfihrer agiert.

www.feldschloesschen.swiss
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Die PKZ-Gruppe

Die Geschichte der PKZ-Gruppe ist vor allem eines: eine Familiengeschichte. Nachdem Paul Kehl 1881 seine erste
Kleiderfabrik in Winterthur gegriindet hatte, tbersiedelte er 1884 nach Zirich und trug seine Firma dort 1891 unter dem
Namen Paul Kehl Zirich ein. Heute gehéren die Marken PKZ MEN, PKZ WOMEN und Paul Kehl zum Unternehmen,
das Uber 41 Filialen verfiigt und rund 600 Personen beschdftigt. Mit rund 170 Topmarken und tber 15 000 Produkten ist
PKZ ausserdem der fiihrende Schweizer Fashion-Anbieter im Web und z&hlt mit seinem Onlineshop PKZ.CH
hierzulande zu den Pionieren des E-Commerce.

Weitere Informationen zum Unternehmen, das in fiinfter Generation in Familienbesitz ist, unter www.pkz.ch.
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